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Capitolo Primo

|| turismo §ostenibile: definizione, differenze
ed analogie con altre tipologie di turismo

Negli ultimi decenni & stato proposta, in alternativa allo sviluppo tipico
del mondo occidentale evoluto, caratterizzato da un turismo su larga scala
o di massa, una differente filosofia di crescita basata sulla sostenibilita.

Il concetto di sostenibilita deriva dalla letteratura naturalistica e scienti-
fica ed & correlabile alla possibilita di gestire una risorsa se, nota la sua ca-
pacita di riproduzione, non si eccede nel suo struttamento oltre ad una de-
terminata soglia di attenzione, il cui superamento porterebbe all’esaurimen-
to delle risorse con un conseguente degrado per I'ambiente.

11 modello di sviluppo di massa ha creato e crea problemi di vario tipo
(inquinamento, rapporti con i residenti, proliferare di attivita illecite) e ad
esso si contrappone sempre pill il cosiddetto “green paradigm’” .

Sono state coniate differenti terminologie quali ecoturismo, turismo so-
stenibile e turismo responsabile con tratti caratteristici ben distinti, ma an-
che con indubbie aree di sovrapposizione.

Una sostanziale differenza fra ecoturismo e turismo sostenibile & data dal
fatto che il primo concentra il proprio interesse su un segmento specifico al-
Pinterno del settore turistico quale quello dell’ambiente naturale, mentre i
principi della sostenibilita dovrebbero essere applicati ad ogni tipo di atti-

vita turistica.
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3.3. Aspetti economici e socio culturali

I stato osservato® come il turismo sostenibile poggia su tre pilastri:
dimensione economica, una ecologica-ambientale e una socio-cultt
effetti caratteristica del turismo sostex@i{l’e & la sua “interdisciplinz
quanto fenomeno che coinvolge I'ecomomia, le scienze turali e ¢
1 Certamente nel concetto di turismo sostenibile rientra Faspe

¢o, in quanto, con il turismo, si finisce, in una certa misura, a












5.3. Le ecoetichette

Le ecoetichette rappresentano uno strumento .d1 orlsntgmento per i Cliepy,
e per il consumatore in quanto segnalano quei prodotti e servizj cqp I
basso impatto negativo sull’ambiente. . ;48 o

Le ecoetichette consentono di fornire precise 1nfc3rmazmm Sui prodyy;
con caratteristiche di sostenibilitd, contribuendo, pergiunta, a formare e con.
solidare I'attenzione a siffatti fenomeni da parte del consumatore,

Un altro aspetto positivo delle ecoetichette & datp dal fatto che Je Pro.
cedure e gli adempimenti da seguire per il loro ottenimento sono abbastan-
za semplici e poco costosi e tali, quindi, da poter essere conseguiti anche
da aziende di piccola dimensione. s .

Nello specifico ambito turistico ¢ da segnalare la certificazione di pro-
dotto denominata “Marchio europeo di qualita ecologica” (ECOLABEL).

L’ECOLABEL & stato istituito nel 1992 (Regolamento CEE n. 880/1992)
successivamente aggiornato (Regolamento CE n. 1980/2000), & il marchio ey.
ropeo di qualita ecologica, una certificazione inizialmente introdotta nella
Comunita Europea per i soli prodotti destinati al consumo e in seguito appli-
cata anche nel settore turistico con la decisione 14 aprile 2003, 2003/287/CE
per 1 servizi di ricettivita turistica e nel 2005 (decisione 2005/338/ CE) peri
campeggi.

Come tutti i marchi di qualita promuove prodotti e servizi a basso im-
patto ambientale durante il loro intero ciclo di vita.

Anche il marchio Ecolabel ¢ basato su un sistermna di adesione volontario

ed ¢ selettivo in quanto possono fregiarsi dell’etichetta solo prodotti osse-
quiosi della tutela ambientale.






